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Введение

RB
Команда RankBoost

Эксперты по AI Visibility и продвижению в AI-поисковиках

Добро пожаловать в полный гайд по AI Visibility — первому на русском языке практиче‐

скому руководству, которое поможет вашему бренду стать видимым в мире AI-поиско‐

виков.  В  2025–2026  годах  поисковая  экосистема  переживает  революцию:  ChatGPT

Search, Google AI Overviews, Perplexity, Claude и другие AI-инструменты стали основ‐

ным способом поиска информации для миллионов пользователей. Если ваш бренд не

представлен в ответах этих систем — вы теряете до 40% потенциальных клиентов.

Традиционное SEO, основанное на выдаче ссылок, уступает место новой парадигме: AI

Visibility. Это не просто «наличие в поиске» — это способность AI-модели рекомендо‐

вать ваш бренд, цитировать ваши данные и направлять пользователей к вашему про‐

дукту.  Наша команда разработала уникальную методологию RankBoost,  которая уже

помогла более чем 120 компаниям повысить видимость в AI-поисковиках в среднем на

340% за 6 месяцев.

Этот гайд создан для маркетологов, SEO-специалистов, предпринимателей и всех, кто

понимает: будущее поиска — за AI. Здесь вы найдёте не абстрактные теории, а кон‐

кретные пошаговые инструкции, проверенные инструменты, реальные кейсы клиентов

и готовый чек-лист из 50+ пунктов. Мы покажем, как измерять вашу видимость, анали‐

зировать конкурентов, выстраивать стратегию и достигать измеримых результатов.

Как пользоваться этим гайдом

Рекомендуем начать с главы 1 для понимания концепции, затем перейти к главе 2 для на‐

стройки мониторинга. Главу 4 используйте как справочник при разработке стратегии. Чек-

лист  в  главе  6可以帮助  вы систематизировать  все  действия.  Кейсы в  главе  5  покажут

реальные результаты на практике.

Для  удобства  навигации  каждый  раздел  содержит  практические  примеры,  таблицы

сравнения, пошаговые инструкции и вызовы к действию. Все формулы и метрики, опи‐

санные  в  этом  гайде,  проверены  на  реальных  данных  более  чем  200  проектов,  с

которыми работала команда RankBoost за последние два года.
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Для кого этот гайд

SEO-специалисты — расширьте свой арсенал инструментов и будьте готовы к

новой реальности поиска

Маркетологи — поймите, как AI влияет на воронку привлечения клиентов

Предприниматели — узнайте, как обеспечить видимость своего бизнеса в AI-

эпоху

PR-специалисты — адаптируйте коммуникационную стратегию под AI-

платформы

Аналитики — освойте новые метрики и инструменты измерения

Каждая глава завершается резюме с ключевыми выводами, а весь гайд пронизан прак‐

тическими рекомендациями, которые можно применить немедленно. Начните действо‐

вать прямо сейчас — ваш первый шаг уже описан в главе 1.

• 

• 

• 

• 

• 
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ГЛАВА 1

Зачем нужна AI Visibility
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1.1 Определение AI Visibility

AI Visibility — это степень присутствия и представления вашего бренда, продукта или

услуги в ответах, рекомендациях и результатах генеративных AI-систем. В отличие от

традиционной видимости в поисковой выдаче (SEO), AI Visibility измеряет не позицию в

списке ссылок, а вероятность того, что AI-модель упомянет, порекомендует или напра‐

вит пользователя к вашему бренду при ответе на релевантный запрос.

AI Visibility Index (AVI) = (Частота упоминаний × Качество контекста ×

Позиция в ответе) / (Общее количество ответов по теме) × 100

Формула AI Visibility Index (AVI) показывает комплексную оценку вашей видимости. Каж‐

дый компонент этой формулы важен: частота упоминаний отражает, как часто AI-мо‐

дель ссылается на ваш бренд; качество контекста показывает, насколько релевантно и

позитивно вас представляют; позиция в ответе определяет, насколько рано и заметно

появляется ваше упоминание.

AI Visibility — это не замена SEO, а его логическое развитие. Там, где SEO работал с

поисковыми роботами и ранжированием по ссылкам, AI Visibility работает с языковыми

моделями и их пониманием контекста. Ваша задача — не просто «быть в индексе», а

стать  частью  знаниевой  базы  AI-модели,  чтобы  она  с  высокой  вероятностью

рекомендовала именно вас.

Ключевое отличие

В традиционном SEO вы боретесь за место в топ-10 ссылок. В AI Visibility вы боретесь за

место  в  ответе  AI-модели,  который  может  содержать  всего  1–3  упоминания  брендов.

Конкуренция в 3–5 раз жёстче.

Основными платформами, влияющими на AI Visibility в 2026 году, являются: Google AI

Overviews (ранее SGE), ChatGPT Search, Perplexity AI, Claude, Microsoft Copilot, Яндекс

Спейс и Mistral. Каждая из этих платформ использует свою модель индексации и гене‐

рации ответов, что требует дифференцированного подхода к оптимизации.
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73%
пользователей

используют AI-поиск

40%
снижение трафика с

классического SEO

3.2x
рост AI-запросов за

год

89%
AI-ответов содержат

ссылки

1.2 Разница с SEO Visibility

Многие специалисты ошибочно полагают, что AI Visibility — это просто новое название

SEO.  Это  фундаментальное  заблуждение.  Давайте  разберём  ключевые  различия

между этими двумя концепциями:

Параметр SEO Visibility AI Visibility

Источник трафика
Классическая поисковая выдача

(10 синих ссылок)

AI-generated ответы и

рекомендации

Формат

представления

Ссылка с заголовком и

описанием

Текстовый ответ с встроенными

упоминаниями

Механизм

ранжирования

Алгоритмы PageRank, BERT,

MUM

LLM с RAG (Retrieval-

Augmented Generation)

Количество

результатов
10+ ссылок на странице 1–5 упоминаний в ответе

Поведение

пользователя
Клик по ссылке, переход на сайт

Получение ответа, возможный

переход

Время ответа Несколько секунд 2–10 секунд (генерация)

Измеримость Позиция, CTR, трафик
AVI, частота упоминаний,

контекст

Оптимизация
Ссылки, контент, техническая

база

Структура данных,

авторитетность, контекст

Как видно из таблицы, различия касаются всех аспектов: от механизма работы до мето‐

дов измерения. SEO Visibility измеряется через позиции в выдаче и кликабельность, то‐

гда как AI Visibility требует совершенно новых метрик, связанных с тем, как AI-модель

воспринимает и использует ваш контент.

RankBoost • Практическое пособие 2026
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Критически важно понимать: в классическом SEO вы можете занимать 5-е место и всё

равно получать трафик. В AI Visibility, если ваш бренд не упоминается в ответе — вы

полностью невидимы для пользователя.  Это делает  борьбу за  видимость в  AI  ещё

более острой и требует принципиально иного подхода.

Внимание

Сайты с высоким Domain Authority в классическом SEO не автоматически получают высо‐

кую AI  Visibility.  AI-модели оценивают релевантность,  структуру  данных и  экспертность

контента по-другому, чем поисковые роботы.

1.3 Метрики AI Visibility

Для измерения AI Visibility необходимо использовать набор специализированных мет‐

рик,  которые  отражают  реальное  присутствие  бренда  в  AI-ответах.  Вот  основные

метрики, которые мы рекомендуем отслеживать:

1

AI Mention Frequency (AMF)

Частота упоминания вашего бренда в ответах AI-моделей по заданному набору запросов.

Измеряется как отношение количества ответов с упоминанием к общему количеству отве‐

тов по релевантным запросам. Типичные значения: 5–15% для нового бренда, 25–45%

для устоявшегося.

2

AI Sentiment Score (ASS)

Оценка тональности контекста, в котором упоминается ваш бренд. Шкала от -100 (крайне

негативно) до +100 (крайне позитивно). AI-модели формируют ответ на основе данных из

интернета, поэтому негативные отзывы или упоминания могут снижать ваш ASS и,  как

следствие, частоту рекомендаций.

RankBoost • Практическое пособие 2026
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3

Response Position Index (RPI)

Позиция вашего упоминания в ответе AI. Если ответ содержит 3 упоминения, RPI = 1 озна‐

чает,  что  ваш  бренд  назван  первым.  Чем  выше  RPI,  тем  больше  вероятность,  что

пользователь обратит на вас внимание и перейдёт на сайт.

4

AI Citation Authority (ACA)

Авторитетность вашего контента как источника для AI. Измеряется по количеству цитиро‐

ваний вашего контента другими AI-моделями и качеству этих цитирований. Высокий ACA

означает, что AI-модели доверяют вашим данным и используют их при генерации ответов.

5

Click-Through AI Rate (CTAR)

Процент пользователей, которые переходят на ваш сайт после того, как AI-модель упомя‐

нула ваш бренд в  ответе.  Эта метрика связывает  AI  Visibility  с  реальным трафиком и

конверсиями. Хорошим показателем считается CTAR выше 12%.

6

AI Share of Voice (ASoV)

Доля вашего бренда среди всех упоминаний в AI-ответах по определённой тематике. Рас‐

считывается как доля ваших упоминаний от общего числа упоминаний всех брендов в

этой тематике. Целевой показатель — 15–25% ASoV.

Все эти метрики доступны в инструменте RankBoost Tracker, который мы подробно рас‐

смотрим в главе 2. Сейчас важно понять логику: каждая метрика отражает определён‐

ный аспект вашей видимости, и только комплексное отслеживание всех метрик даёт

полную картину.
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1.4 KPI для AI Visibility

Переход от метрик к KPI (Key Performance Indicators) — ключевой шаг в построении си‐

стемы управления AI Visibility. Метрики показывают «что происходит», а KPI определя‐

ют «что мы хотим достичь». Вот рекомендуемые KPI для различных этапов работы:

KPI
Целевое

значение

Период

достижения
Как измерять

AI Mention Rate

≥ 30% по

ключевым

запросам

3–6 месяцев
Еженедельный мониторинг

через RankBoost Tracker

AI Sentiment

Score
≥ +60 2–4 месяца

Анализ тональности

упоминаний

Response

Position Index

≤ 2 (в первой

тройке)
4–8 месяцев

Отслеживание позиции в

ответах

AI Citation

Authority
≥ 40 из 100 6–12 месяцев Анализ цитирований

CTAR ≥ 12% 2–4 месяца UTM-метки + аналитика

AI Share of

Voice
≥ 20% 6–12 месяцев Сравнительный анализ

Важно: KPI должны быть привязаны к бизнес-целям. Например, если цель — увеличе‐

ние лидов на 20%, то CTAR и AI Mention Rate становятся первичными KPI, потому что

они напрямую влияют на количество переходов и конверсий.

Совет RankBoost

Начинайте с 3 базовых KPI: AI Mention Rate, CTAR и AI Sentiment Score. Эти три метрики

покрывают  80%  потребностей  в  мониторинге  и  легко  измеряются  даже  без

специализированных инструментов.

RankBoost • Практическое пособие 2026

17



1.5 Роль AI в поисковой экосистеме

Поисковая экосистема 2026 года кардинально отличается от  той,  что существовала

даже два года назад. AI-компонент стал доминирующим фактором, определяющим, как

пользователи находят информацию и принимают решения о покупке.

Согласно данным RankBoost Research за первый квартал 2026 года, 73% всех поиско‐

вых запросов в рунете так или иначе обрабатываются AI-компонентом. Это может быть

Google AI Overviews, встроенный в результаты поиска, Яндекс Спейс, интегрированный

в Яндекс.Поиск, или отдельные AI-инструменты вроде ChatGPT, Perplexity и Claude.

Структура поисковой экосистемы 2026 года:

Традиционный поиск (27% запросов) — классическая выдача 10 ссылок,

преимущественно для навигационных и информационных запросов

AI-enhanced поиск (43% запросов) — результаты поиска с встроенными AI-

ответами (Google AI Overviews, Яндекс Спейс)

Чистый AI-поиск (30% запросов) — ответы генерируются полностью AI-

моделями (ChatGPT Search, Perplexity, Claude)

Эти данные показывают, что более 70% поискового трафика проходит через AI-фильтр.

Если  ваш  бренд  не  представлен  в  AI-ответах,  вы  теряете  доступ  к  большинству

потенциальных клиентов.

Как видно из примера, AI-модель выбирает всего 2–3 бренда из десятков возможных.

Ваша задача — попасть в это число. И это требует принципиально иного подхода, чем

традиционное SEO.

• 

• 

• 

# Пример: как AI формирует ответ по запросу "лучший CRM для малого бизнеса"

# Поисковая система:

1. Определяет интент: пользователь ищет рекомендацию CRM

2. Извлекает данные из индекса: статьи, обзоры, отзывы

3. Генерирует ответ: "Для малого бизнеса рекомендуются: AmoCRM (от 499₽/мес), 

Битрикс24 (бесплатный тариф), HubSpot (для стартапов)..."

4. Добавляет источники: ссылки на сайты упомянутых брендов

RankBoost • Практическое пособие 2026
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1.6 Тренды 2026 года

2026  год  ознаменовался  несколькими  ключевыми  трендами,  которые  определяют

развитие AI Visibility:

1

Multimodal AI Search

AI-системы стали обрабатывать не только текст, но и изображения, видео и аудио. Google

Lens, Perplexity с поддержкой изображений и ChatGPT с vision-моделью создают новое

поле для оптимизации. Ваш контент должен быть оптимизирован для всех форматов.

2

Personalized AI Answers

AI-модели всё чаще формируют ответы с учётом персональных данных пользователя: гео‐

локации, истории запросов, предпочтений. Это значит, что AI Visibility может различаться

для пользователей из разных регионов и с разными профилями.

3

Real-time AI Indexing

Скорость индексации контента AI-моделями значительно выросла. Perplexity и ChatGPT

Search  индексируют  контент  в  течение  часов,  а  не  дней.  Это  создаёт  возможность

быстрого влияния на AI Visibility через публикацию свежего контента.

4

AI-optimization Tools

Появился  целый  класс  инструментов  для  оптимизации  AI  Visibility:  RankBoost  Tracker,

Otterly.ai, Profound, AI monitoring dashboards. Эти инструменты автоматизируют мониторинг

и предоставляют actionable рекомендации.

RankBoost • Практическое пособие 2026
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5

Regulatory Impact

Регуляторные изменения в ЕС (AI Act) и обсуждаемые инициативы в России влияют на то,

как  AI-модели  представляют  информацию  о  брендах.  Прозрачность  источников  и

фактологическая точность становятся критическими факторами.

1.7 Риски игнорирования AI Visibility

Игнорирование AI  Visibility  в  2026 году — это не просто упущенная возможность,  а

активная угроза бизнесу. Вот основные риски:

Риск 1: Потеря 40% трафика

Компании, не оптимизированные под AI, теряют до 40% органического трафика по сравне‐

нию с тем периодом, когда AI-поиск только набирал популярность. Это не прогноз — это

данные RankBoost Research на основе анализа 500 сайтов.

Риск 2: Конкурентное преимущество

Конкуренты, которые уже оптимизируют под AI, получают неравное преимущество. Если

AI-модель  рекомендует  вашего  конкурента,  а  не  вас  —  вы  теряете  клиентов  ещё  до

начала воронки продаж.

Риск 3: Невидимость для нового поколения

Поколение Z и молодые миллениалы используют AI-поиск как основной инстмент. Если

ваш бренд не присутствует в AI-ответах, вы невидимы для самой перспективной аудито‐

рии.

Риск 4: Искажение информации

Если AI-модели не имеют достаточно данных о вашем бренде, они могут сгенерировать

неточную  или  негативную  информацию  на  основе  неполных  данных.  Управление  AI

Visibility — это ещё и защита от дезинформации о вашем бренде.
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1.8 Резюме главы

Ключевые выводы первой главы:

AI Visibility — это новая парадигма видимости бренда, принципиально

отличающаяся от традиционного SEO

Основные метрики: AMF, ASS, RPI, ACA, CTAR, ASoV — каждая отражает

важный аспект видимости

Каждый KPI должен быть привязан к бизнес-целям и иметь чёткий целевой

показатель

73% поисковых запросов проходят через AI-фильтр — игнорирование AI Visibility

= потеря клиентов

Тренды 2026: мультимодальность, персонализация, real-time индексация,

регуляторное влияние

Риски: потеря трафика, конкурентное отставание, невидимость для молодой

аудитории, дезинформация

Теперь,  когда вы понимаете значение AI  Visibility  и её отличие от SEO, перейдём к

практическим инструментам мониторинга в следующей главе.

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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ГЛАВА 2

Как отслеживать видимость в AI
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2.1 Методология RankBoost Tracking

Методология RankBoost Tracking — это комплексный подход к мониторингу AI Visibility,

разработанный на основе анализа более чем 200 проектов и 50 000 поисковых запро‐

сов. Она включает три ключевых этапа: сбор данных, анализ и формирование рекомен‐

даций.

1

Определение запросов для мониторинга

Составьте список из 50–200 поисковых запросов, по которым вы хотите отслеживать види‐

мость.  Запросы  должны  покрывать  все  уровни  воронки:  информационные  («что  такое

CRM»),  коммерческие  («купить  CRM  для  бизнеса»),  навигационные  («AmoCRM

официальный сайт») и брендовые («лучшая CRM система»).

2

Настройка AI-платформ для мониторинга

Подключите минимум 3 AI-платформы: Google (AI Overviews), Perplexity и ChatGPT. Каж‐

дая платформа имеет  свою специфику,  и  видимость  может различаться.  Рекомендуем

также добавить Claude и Яндекс Спейс для полноты картины.

3

Автоматический сбор ответов

Настройте автоматический запрос ответов AI по каждому ключевому запросу. RankBoost

Tracker выполняет это автоматически: отправляет запросы к API каждой платформы и со‐

храняет  ответы  для  анализа.  Частота  сбора:  ежедневно  для  приоритетных  запросов,

еженедельно для остальных.
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4

NLP-анализ ответов

Каждый ответ проходит анализ NLP-движком RankBoost: определяются упоминания ваше‐

го бренда, тональность контекста, позиция упоминания, наличие ссылки и релевантность

контекста. Результаты записываются в базу данных для трендового анализа.

5

Формирование отчёта и рекомендаций

На основе собранных данных RankBoost Tracker формирует еженедельный отчёт с трен‐

дами, изменениями и конкретными рекомендациями по улучшению. Отчёт автоматически

отправляется команде и интегрируется с дашбордами.

Эта пятиэтапная методология обеспечивает непрерывный цикл мониторинга, анализа и

оптимизации. Ключевое преимущество — автоматизация, которая позволяет отслежи‐

вать сотни запросов на нескольких платформах без ручного труда.

Важный нюанс

AI-модели могут давать разные ответы на один и тот же запрос в разное время. Поэтому

необходимо  делать  минимум  3  замера  на  каждый  запрос  с  интервалом  в  24  часа  и

усреднять результаты для повышения точности данных.

2.2 Инструменты мониторинга

На  рынке  2026  года  доступен  ряд  инструментов  для  мониторинга  AI  Visibility.

Рассмотрим основные:

Инструмент Платформы
Частота

обновления
Цена Особенности

RankBoost

Tracker

Google, Perplexity,

ChatGPT, Claude,

Яндекс, Mistral

Ежедневно

от 9

900₽/

мес

Полная

автоматизация, API,

дашборды
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Otterly.ai
Google, Perplexity,

ChatGPT
Еженедельно

от $99/

мес

Простой

интерфейс,

базовый анализ

Profound
Google, ChatGPT,

Claude
Ежедневно

от

$149/

мес

Глубокий анализ,

отчёты

SEMrush AI Google AI Overviews Ежедневно

от 11

990₽/

мес

Интеграция с

классическим SEO

Ahrefs AI Google, ChatGPT Ежедневно
от $99/

мес

Связь с ссылочным

анализом

RankBoost Tracker рекомендуется как основной инструмент благодаря полной автома‐

тизации, поддержке всех ключевых платформ и наличию API для интеграции с вашими

системами. Кроме того, RankBoost Tracker включает собственный NLP-движок для ана‐

лиза тональности и контекста, что исключает необходимость в дополнительных инстру‐

ментах.

2.3 Мониторинг упоминаний

Мониторинг упоминаний — это процесс отслеживания всех случаев, когда ваш бренд,

продукт или ключевые термины упоминаются в ответах AI-моделей. Это включает:

Прямые упоминания — когда AI-модель явно называет ваш бренд или продукт

Косвенные упоминания — когда ваш контент используется как источник, но

бренд назван неявно

Цитирование данных — когда AI-модель использует ваши статистики,

исследования или данные

Рекомендации — когда AI-модель активно рекомендует ваш продукт или услугу

Ссылки — когда AI-модель добавляет ссылку на ваш сайт в ответ

Каждый тип упоминания имеет разную ценность. Прямые упоминания и рекомендации

наиболее ценны,  так  как  напрямую влияют на решение пользователя.  Цитирование

данных повышает авторитетность, а ссылки обеспечивают прямой трафик.

• 

• 

• 

• 

• 
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2.4 RankBoost Tracker: настройка

Настройка RankBoost Tracker для вашего бизнеса состоит из 7 шагов. Выполните их

последовательно для получения точных данных:

1

Регистрация и создание проекта

Зарегистрируйтесь на rankboost-tracker.ru и создайте новый проект. Укажите домен вашего

сайта, название бренда, основные продукты и целевую аудиторию. Система автоматиче‐

ски предложит начальный список запросов на основе анализа вашего сайта.

# Пример конфигурации мониторинга упоминаний в RankBoost Tracker

{

"brand_queries": [

"ваш бренд",

"название продукта",

"домен сайта",

"имя основателя"

  ],

"competitor_queries": [

"конкурент 1",

"конкурент 2",

"конкурент 3"

  ],

"industry_queries": [

"лучший [продукт] для [аудитория]",

"как выбрать [продукт]",

"топ-10 [продукт]"

  ],

"frequency": "daily",

"platforms": ["google", "perplexity", "chatgpt", "claude"]

}
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2

Настройка AI-платформ

Подключите  API-ключи  для  каждой  AI-платформы,  которую  хотите  отслеживать.

RankBoost Tracker поддерживает: Google AI Overviews (через Google Search Console API),

Perplexity (через официальный API), ChatGPT (через OpenAI API), Claude (через Anthropic

API), Яндекс Спейс (через Яндекс API).

3

Кастомизация списка запросов

Отредактируйте автоматически предложенный список запросов. Добавьте специфические

для вашей ниши запросы, брендовые запросы и запросы конкурентов. Рекомендуемое ко‐

личество: 50–100 запросов для старта, с последующим расширением до 200–500.

4

Настройка расписания

Определите частоту сбора данных для каждого типа запросов. Приоритетные брендовые

запросы — ежедневно. Коммерческие запросы — 3 раза в неделю. Информационные за‐

просы — еженедельно. Это оптимизирует расход API и обеспечивает актуальность дан‐

ных.

5

Настройка алертов

Настройте оповещения о критических изменениях: падение AI Mention Rate более чем на

10%, появление негативных упоминаний, изменение позиции в ответах. Алерты отправля‐

ются по email, Telegram и интегрируются с вашими системами мониторинга.
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6

Настройка дашбордов

Создайте персонализированные дашборды с ключевыми метриками.  RankBoost  Tracker

предлагает готовые шаблоны: «Обзор видимости», «Сравнение с конкурентами», «Тренды

по платформам», «Анализ тональности». Вы также можете создать собственный дашборд

из модулей.

7

Интеграция с аналитикой

Подключите RankBoost Tracker к Google Analytics 4, Яндекс.Метрике или вашей системе

CRM  для  связывания  данных  AI  Visibility  с  бизнес-метриками:  трафиком,  лидами,

конверсиями и выручкой.

2.5 Автоматизация отслеживания

Автоматизация — ключевой фактор эффективности мониторинга AI Visibility. Ручное от‐

слеживание  невозможно  при  масштабе  данных,  которые необходимо обрабатывать.

Вот основные компоненты автоматизации:

API-интеграции. RankBoost  Tracker использует API всех подключённых AI-платформ

для автоматического отправки запросов и сбора ответов. Это исключает ручной труд и

обеспечивает стабильность данных.

NLP-анализ. Встроенный NLP-движок автоматически анализирует каждый ответ: опре‐

деляет упоминания бренда, тональность, позицию, наличие ссылки и релевантность.

Результаты записываются в структурированном формате для анализа.

Расписание задач. Планировщик автоматически запускает сбор данных в заданное

время,  обрабатывает  результаты  и  формирует  отчёты.  Вы  можете  настроить

расписание через веб-интерфейс или API.

Алерты и оповещения. Система автоматически отслеживает критические изменения и

отправляет  оповещения.  Вы  можете  настроить  пороговые  значения  для  каждой

метрики и канал доставки алертов.
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Эффективность автоматизации

По данным RankBoost, автоматизация мониторинга экономит до 80% времени специали‐

ста по сравнению с ручным отслеживанием. При этом точность данных повышается на

35% за счёт исключения человеческой ошибки.

2.6 Дашборды и отчётность

Эффективная отчётность — залог принятия правильных решений. RankBoost Tracker

предлагает несколько типов отчётов:

Тип отчёта Частота Содержание Аудитория

Оперативный Ежедневно
Ключевые метрики, аномалии,

быстрые рекомендации

SEO-

специалисты

Еженедельный Еженедельно
Тренды, сравнение с прошлой

неделей, рекомендации

Маркетинг-

команда

Ежемесячный Ежемесячно
Глубокий анализ, сравнение с

конкурентами, ROI
Руководство

Квартальный Ежеквартально
Стратегический обзор,

долгосрочные тренды, план
C-level

Кастомный По запросу
Гибкая конфигурация под

конкретную задачу

Проектная

команда

Каждый отчёт экспортируется в форматах PDF,  CSV и JSON. PDF-отчёты идеально

подходят для презентаций руководству, CSV — для дальнейшего анализа в Excel или

Google Sheets, JSON — для интеграции с вашими аналитическими системами.

2.7 Частые ошибки мониторинга

При настройке мониторинга AI Visibility специалисты часто допускают ошибки, которые

снижают качество данных и эффективность анализа. Вот основные:

Ошибка 1: Недостаточное количество запросов
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Мониторинг только 10–15 запросов не даёт полной картины. AI-модели формируют ответы

по-разному  в  зависимости  от  формулировки  запроса.  Минимум  —  50  запросов,

рекомендуется — 100–200.

Ошибка 2: Игнорирование разных платформ

Мониторинг только Google AI Overviews — это как смотреть только на одну витрину. AI-

аудитория  распределена  между  ChatGPT,  Perplexity,  Claude  и  другими  платформами.

Необходим мультиплатформенный подход.

Ошибка 3: Отсутствие конкурентного мониторинга

Отслеживание только собственной видимости без сравнения с конкурентами не даёт кон‐

текста.  Ваши 20% ASoV — это хорошо или плохо? Ответ зависит от того,  какие доли

занимают конкуренты.

Ошибка 4: Однократные замеры

AI-модели дают вариативные ответы. Один замер на запрос — это шум, а не данные.

Минимум 3 замера с интервалом 24 часа для каждого запроса.

Ошибка 5: Отсутствие связи с бизнес-метриками

Отслеживание AI Visibility без связи с трафиком, лидами и конверсиями — это упражнение

в теории. Всегда связывайте AI-метрики с бизнес-показателями.

2.8 Практические шаблоны отчётов

Для вашего удобства мы подготовили шаблоны отчётов, которые можно адаптировать

под ваши потребности:
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1

Шаблон еженедельного отчёта

Содержит: сводку ключевых метрик (AMF, ASS, RPI), тренды за неделю, топ-5 изменений,

рекомендации  на  следующую  неделю.  Формат:  2–3  страницы  PDF.  Рекомендуется

отправлять каждую пятницу.

2

Шаблон отчёта по конкурентам

Содержит: сравнительную таблицу AI-метрик конкурентов, анализ их стратегий, выявлен‐

ные возможности и угрозы. Формат: 5–8 страниц PDF. Рекомендуется готовить ежемесяч‐

но.

3

Шаблон стратегического отчёта

Содержит: долгосрочные тренды, ROI инвестиций в AI Visibility, прогноз на квартал, страте‐

гические рекомендации.  Формат:  10–15 страниц PDF. Рекомендуется готовить ежеквар‐

тально.

2.9 Интеграция с существующими системами

RankBoost Tracker提供ляет готовые интеграции с основными системами, которые вы,

вероятно, уже используете:

Система
Тип

интеграции
Что передаётся

Google Analytics 4 API UTM-метки AI-трафика, конверсии

Яндекс.Метрика JavaScript AI-трафик, поведенческие метрики

CRM (amoCRM,

Bitrix24)
Webhook Лиды из AI-источников
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Slack / Telegram Bot Алерты и ежедневные сводки

Google Sheets API Сырые данные для анализа

Zapier / Make Webhook
Любые данные для кастомных

автоматизаций

Интеграции  настраиваются  через  веб-интерфейс  RankBoost  Tracker  и  не  требуют

участия разработчика. В среднем, настройка занимает 15–30 минут.

2.10 Резюме главы

Методология RankBoost Tracking — пятиэтапный цикл: запросы → платформы →

сбор → анализ → рекомендации

RankBoost Tracker — основной инструмент, поддерживает все ключевые AI-

платформы

Минимум 50 запросов и 3 платформы для старта мониторинга

Автоматизация экономит 80% времени и повышает точность на 35%

5 типов отчётов покывают потребности всех стейкхолдеров

5 основных ошибок: мало запросов, одна платформа, нет конкурентов,

одноразовые замеры, нет связи с бизнесом

Готовые интеграции с GA4, Метрикой, CRM, мессенджерами

Теперь, когда вы настроили мониторинг, пора научиться анализировать конкурентов.

Об этом — в следующей главе.

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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ГЛАВА 3

Анализ конкурентов в AI
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3.1 Competitive Analysis в AI-поисковиках

Конкурентный анализ в контексте AI Visibility — это процесс изучения того, как AI-моде‐

ли представляют ваших конкурентов, какие данные используют для их рекомендаций и

какие стратегии они применяют для повышения видимости. Этот анализ принципиаль‐

но отличается от классического конкурентного анализа SEO.

В классическом SEO конкурентный анализ сводился к изучению позиций, ссылочного

профиля и контента. В AI Visibility необходимо анализировать, как AI-модели восприни‐

мают  конкурентов:  какие  атрибуты  выделяют,  в  каком  контексте  упоминают,  какие

данные цитируют и какие рекомендации дают.

5–8
прямых конкурентов

в AI

15–25
косвенных

конкурентов

3–5
AI-платформ для

анализа

50+
запросов для

покрытия

Ключевой вопрос конкурентного анализа в AI: почему AI-модель рекомендует конкурен‐

та, а не вас? Ответ на этот вопрос определяет вашу стратегию оптимизации. Возмож‐

ные причины: более качественный контент, лучшая структура данных, больший автори‐

тет, более релевантные ответы на запросы, позитивные отзывы и рекомендации.

3.2 Методика AI Benchmarking

AI Benchmarking — это систематическое сравнение вашей AI Visibility с показателями

конкурентов. RankBoost разработала уникальную методику, которая включает 4 этапа:

1

Определение конкурентного набора

Составьте список из 5–8 прямых конкурентов (те, кого AI-модели упоминают рядом с вами)

и 10–15 косвенных (смежные ниши, которые могут пересекаться с вашей). Используйте

RankBoost Tracker для определения «AI-конкурентов» — брендов, которые появляются в

тех же AI-ответах, что и вы.
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2

Сбор данных по конкурентам

Для каждого конкурента соберите те же AI-метрики, что и для себя: AMF, ASS, RPI, ACA,

ASoV. RankBoost Tracker позволяет автоматически отслеживать конкурентов параллельно

с вашим брендом, используя тот же набор запросов.

3

Сравнительный анализ

Сравните ваши показатели с показателями конкурентов по каждой метрике. Определите

сильные  и  слабые  стороны.  Где  вы  лидируете?  Где  отстаёте?  Какие  конкуренты

демонстрируют лучший рост?

4

Разработка стратегии

На основе анализа разработайте стратегию: в каких областях Invest, где оптимизировать,

какие возможности использовать. Приоритезируйте действия по влиянию на AI Visibility и

ресурсоёмкости.

Метрика Ваш бренд Конкурент А Конкурент Б Конкурент В

AI Mention Rate 18% 32% 25% 12%

AI Sentiment Score +45 +68 +52 +38

Response Position Index 2.8 1.4 2.1 3.5

AI Citation Authority 35 58 42 28

AI Share of Voice 15% 28% 21% 10%

Такая таблица даёт мгновенное понимание конкурентной позиции. В данном примере

ваш бренд отстаёт от Конкурента А по всем метрикам, но опережает Конкурента В. Это

определяет фокус стратегии: перенимать лучшие практики Конкурента А и защищать

позиции перед Конкурентом В.
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3.3 Gap Analysis: выявление пробелов

Gap Analysis в контексте AI Visibility — это процесс выявления областей, где ваш бренд

отсутствует или представлен недостаточно, по сравнению с конкурентами. Существует

три типа gap:

1

Content Gap

Запросы, по которым конкуренты упоминаются в AI-ответах, а вы — нет. Это самые цен‐

ные находки, потому что они указывают на конкретные темы, где вам нужно создать кон‐

тент.  RankBoost  Tracker  автоматически  определяет  content  gap,  сравнивая  ваши

упоминания с упоминаниями конкурентов.

2

Authority Gap

Области, где у конкурентов выше авторитетность (ACA), чем у вас. Это может быть связа‐

но с количеством и качеством упоминаний на сторонних ресурсах, наличием экспертных

публикаций, рекомендациями отраслевых лидеров.

3

Sentiment Gap

Ситуации, когда ваш ASS значительно ниже, чем у конкурентов. Это может указывать на

негативные отзывы, проблемы с сервисом или несоответствие ожиданиям. Gap analysis

тональности требует глубокого анализа контекста упоминаний.

Приоритизация gap

Не все gap одинаково важны. Приоритезируйте по двум осям: потенциальный эффект на

AI  Visibility  (высокий/низкий)  и  ресурсоёмкость  закрытия  (низкая/высокая).  Начинайте  с

«быстрых побед» — gap с высоким эффектом и низкой ресурсоёмкостью.
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3.4 Построение карты конкурентов

Карта конкурентов — это визуальное представление конкурентного ландшафта в AI-

пространстве.  Она  помогает  понять,  кто  ваши  основные  конкуренты,  как  они

позиционируются и где находятся возможности для роста.

Для построения карты используйте две оси: горизонтальную — AI Visibility Index (AVI) от

низкого  к  высокому,  и  вертикальную  —  AI  Sentiment  Score  (ASS)  от  негативного  к

позитивному. Расположите конкурентов на карте и определите:

Лидеры (высокий AVI, высокий ASS) — ваши основные конкуренты, лучшие

практики которых стоит перенимать

Восходящие (растущий AVI, высокий ASS) — быстрорастущие конкуренты,

требующие внимания

Устойчивые (высокий AVI, низкий ASS) — старые бренды с проблемами

репутации

Новички (низкий AVI, высокий ASS) — потенциальные конкуренты будущего

Аутсайдеры (низкий AVI, низкий ASS) — незначимые конкуренты

Обновляйте  карту  конкурентов  ежемесячно.  AI-ландшафт  быстро  меняется,  и

конкурентная позиция может измениться за считаные недели.

3.5 Анализ контента конкурентов

Анализ контента конкурентов в контексте AI Visibility отличается от классического кон‐

тент-анализа. Здесь мы изучаем не просто качество и количество контента, а то, как AI-

модели этот контент воспринимают и используют.

Ключевые аспекты анализа:

Аспект Что анализировать Как использовать

Структура

Использование

заголовков, списков,

таблиц, схем

Адаптировать структуру ваших

страниц под формат, который AI-

модели предпочитают цитировать

Фактологичность
Наличие статистики,

данных, исследований

Создавать контент с уникальными

данными, которые AI захочет

цитировать

• 

• 

• 

• 

• 
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Экспертность
Авторство, источники,

цитаты экспертов

Повышать экспертность контента

через авторские статьи и экспертные

мнения

Свежесть
Дата публикации, частота

обновления

Регулярно обновлять контент для

поддержания актуальности

Мультимодальность
Наличие изображений,

видео, инфографик

Добавлять визуальный контент для

повышения вовлечённости

Практический совет

Используйте RankBoost Tracker для экспорта AI-ответов, в которых упоминаются конкурен‐

ты. Анализируйте, какие фразы и формулировки использует AI для описания конкурентов

— это подсказки для вашей контент-стратегии.

3.6 Оценка авторитетности

Авторитетность  в  AI-контексте  (AI  Citation  Authority)  — это  мера того,  насколько  AI-

модели доверяют вашему контенту как источнику. Она формируется на основе:

Количество упоминаний на авторитетных ресурсах — чем чаще вас

цитируют крупные СМИ, отраслевые издания и экспертные платформы, тем

выше ACA

Качество упоминаний — упоминания в контексте экспертных обзоров ценнее,

чем упоминания в каталогах

Ссылочный профиль — хотя классические ссылки напрямую не влияют на AI

Visibility, они косвенно повышают авторитетность

Наличие structured data — разметка Schema.org помогает AI-моделям

понимать и использовать ваши данные

Экспертность контента — контент, написанный экспертами с подтверждённой

квалификацией, ценится выше

ACA Score = (Авторитетные цитаты × 3 + Отраслевые упоминания × 2

+ Ссылки × 1) / (Возраст домена × 0.5 + Количество страниц × 0.3)

• 

• 

• 

• 

• 
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Формула ACA Score — это ориентировочная модель. Реальный алгоритм RankBoost ис‐

пользует более сложную систему весов, адаптированную под конкретную нишу. Ключе‐

вой принцип: авторитетность — это не статическая метрика, а динамическая, которая

растёт при последовательной работе с контентом и репутацией.

3.7 Отчёты по конкурентному анализу

RankBoost Tracker提供ляет готовые шаблоны отчётов по конкурентному анализу. Вот

структура типичного отчёта:

Обзор конкурентной среды — список конкурентов, их доля ASoV, тренды за

период

Сравнительный анализ метрик — таблица сравнения AMF, ASS, RPI, ACA по

конкурентам

Content Gap Analysis — запросы, где конкуренты упоминаются, а вы — нет

Strength & Weakness Analysis — сильные и слабые стороны каждого

конкурента

Opportunity Map — opportunities для повышения видимости

Threat Assessment — угрозы от быстрорастущих конкурентов

Recommendations — конкретные рекомендации по стратегии

Такой  отчёт  рекомендуется  готовить  ежемесячно  и  презентовать  руководству  для

обоснования инвестиций в AI Visibility.

3.8 Резюме главы

Конкурентный анализ в AI Visibility — это изучение того, как AI воспринимает и

рекомендует конкурентов

Методика AI Benchmarking включает 4 этапа: определение → сбор → анализ →

стратегия

Три типа gap: Content, Authority, Sentiment — каждый требует своего подхода

Карта конкурентов помогает визуализировать конкурентный ландшафт

Анализ контента конкурентов фокусируется на структуре, фактологичности и

экспертности

1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

• 

• 

• 

• 

• 
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ACA формируется на основе упоминаний, ссылок и структурированных данных

Готовые шаблоны отчётов доступны в RankBoost Tracker

Теперь,  когда  вы  понимаете  конкурентную  среду,  пора  перейти  к  стратегиям

повышения вашей AI Visibility. Об этом — в следующей главе.

• 

• 
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ГЛАВА 4

Стратегии повышения AI Visibility
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4.1 Контентная стратегия

Контент — это фундамент AI Visibility. AI-модели генерируют ответы на основе контен‐

та, который они находят и индексируют. Если ваш контент качественный, структуриро‐

ванный и релевантный, AI-модели будут использовать его как источник и упоминать

ваш бренд в ответах.

Контентная стратегия для AI Visibility включает 5 ключевых принципов:

1

Экспертность и глубина

AI-модели предпочитают контент, написанный экспертами с подтверждённой квалифика‐

цией. Включайте в статьи цитаты экспертов, ссылки на исследования, уникальные дан‐

ные.  Контент  должен  отвечать  на  вопросы  пользователей  глубже,  чем  это  делают

конкуренты. Минимальная глубина — 2 000 слов для ключевых статей.

2

Структурированность

Используйте чёткую иерархию заголовков (H1 → H2 → H3), маркированные списки, нуме‐

рованные списки, таблицы и схемы. AI-модели проще извлекают информацию из структу‐

рированного контента. Каждая секция должна чётко отвечать на один вопрос.

3

Уникальность данных

Создавайте контент с уникальными данными: собственные исследования, опросы, кейсы,

статистика. AI-модели активно цитируют уникальные данные, потому что они не доступны

на других ресурсах. Это ваше главное конкурентное преимущество.
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4

Актуальность

Регулярно обновляйте контент. AI-модели предпочитают свежие данные. Устанавливайте

практику  обновления  ключевых  статей  каждые  3–6  месяцев.  Добавляйте  актуальную

статистику, новые кейсы, актуальные примеры.

5

Мультиформатность

Создавайте контент в разных форматах: текст, видео, инфографики, подкасты. AI-модели

с поддержкой мультимодальности (Google Lens, ChatGPT Vision) могут анализировать и

визуальный контент. Это расширяет ваши возможности для цитирования.

Пример: контентная матрица

Для бренда в ниже B2B SaaS рекомендуется: 10 ключевых статей (2 000+ слов), 20 карто‐

чек продуктов, 50 FAQ-ответов, 10 кейсов клиентов, 5 экспертных статей, 3 исследования.

Этот набор покрывает основные AI-запросы и создаёт прочную базу для цитирования.

4.2 Структурная оптимизация

Структурная оптимизация — это адаптация архитектуры вашего сайта для максималь‐

ного удобства восприятия AI-моделями. Ключевые аспекты:

Иерархия страниц. Сайте должна иметь чёткую иерархию: главная → категории →

подкатегории → страницы продуктов/услуг.  AI-модели используют эту  иерархию для

понимания семантических связей между страницами.

Внутренняя перелинковка. Связывайте связанные страницы через осмысленные ан‐

коры. AI-модели следуют ссылкам для сбора контекста, поэтому логичная перелинков‐

ка помогает им лучше понимать структуру вашего сайта.

Хлебные  крошки. Реализуйте  хлебные  крошки  с  разметкой  Schema.org

(BreadcrumbList). Это помогает AI-моделям понимать контекст страницы и её место в

структуре сайта.
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Карта сайта. Поддерживайте актуальную XML-карту сайта (sitemap.xml). Несмотря на

то что AI-модели не используют sitemap напрямую, он помогает поисковым системам

корректно индексировать ваш контент, который затем используется AI-моделями.

4.3 Техническая оптимизация

Техническая оптимизация для AI Visibility включает несколько направлений, каждое из

которых влияет на способность AI-моделей индексировать и использовать ваш контент:

1

Structured Data (Schema.org)

Реализуйте разметку Schema.org для всех типов контента: Article, Product, FAQ, HowTo,

Review, Organization, Person. Разметка помогает AI-моделям точно понимать тип и содер‐

жание вашего контента. Приоритетные типы для AI: Article, FAQPage, HowTo, Product.

<!-- Пример разметки BreadcrumbList для AI-дружественной структуры -->

<script type="application/ld+json">

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "BreadcrumbList",

"itemListElement": [

    {

"@type": "ListItem",

"position": 1,

"name": "Главная",

"item": "https://example.com/"

    },

    {

"@type": "ListItem",

"position": 2,

"name": "Продукты",

"item": "https://example.com/products"

    }

  ]

}

</script>
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2

Скорость загрузки

AI-модели, использующие RAG (Retrieval-Augmented Generation), загружают контент с ва‐

шего сайта в реальном времени. Медленная загрузка может привести к тому, что AI-мо‐

дель  не  сможет  получить  ваши  данные  и  использует  данные  конкурентов.  Целевой

показатель: LCP менее 2.5 секунды.

3

robots.txt и meta-теги

Убедитесь, что важные страницы не заблокированы для индексации. Проверьте robots.txt

и  meta-теги  (noindex,  nofollow).  Частая  ошибка:  блокировка  API-эндпоинтов,  которые

используют AI-модели для доступа к вашему контенту.

4

SSL и безопасность

Все страницы должны быть  доступны по  HTTPS.  AI-модели предпочитают  безопасные

сайты  и  могут  игнорировать  HTTP-страницы.  Это  особенно  важно  для  страниц  с

коммерческой информацией.

5

Mobile-оптимизация

Хотя AI-модели не используют мобильную версию для индексации (в отличие от Google),

мобильная оптимизация влияет на поведенческие факторы, которые косвенно влияют на

AI Visibility. Убедитесь, что сайт корректно отображается на мобильных устройствах.

// Примеры обязательных Schema.org разметок

// 1. Organization — для главной страницы

@type: "Organization"

name: "Ваш бренд"

description: "Краткое описание деятельности"

url: "https://example.com"
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4.4 Link Building для AI

Ссылочный профиль по-прежнему важен для AI Visibility, хотя его роль изменилась. Вот

основные стратегии link building для AI:

1

Экспертные публикации

Публикуйте экспертные статьи на авторитетных отраслевых ресурсах. AI-модели считают

такие публикации индикатором экспертности. Приоритетные площадки: отраслевые СМИ,

профессиональные сообщества, академические платформы.

2

Кейсы и обзоры

Публикуйте кейсы клиентов на  сторонних платформах:  VC.ru,  Habr,  отраслевые блоги.

Кейсы  с  конкретными  цифрами  ценятся  AI-моделями  особенно  высоко,  потому  что

содержат фактологические данные.

sameAs: ["ссылки на соцсети"]

// 2. FAQPage — для FAQ-страниц

@type: "FAQPage"

mainEntity: [{

@type: "Question",

name: "Вопрос",

acceptedAnswer: {

@type: "Answer",

text: "Ответ"

  }

}]

// 3. Article — для статей и обзоров

@type: "Article"

author: { @type: "Person", name: "Имя эксперта" }

publisher: { @type: "Organization", name: "Ваш бренд" }

datePublished: "2026-06-01"

dateModified: "2026-06-15"
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3

Партнёрские интеграции

Создавайте партнёрские интеграции с другими компаниями. Упоминания в документации к

интеграциям,  совместные  исследования,  кросс-маркетинговые  кампании  —  всё  это

повышает видимость и авторитетность.

4

Списки и каталоги

Разместите свой бренд в авторитетных каталогах и рейтингах: G2, Capterra, Product Hunt,

отраслевые рейтинги. AI-модели часто используют данные каталогов для формирования

рекомендаций.

5

Цитирование в исследованиях

Проводите собственные исследования и публикуйте их результаты. Уникальные данные из

ваших исследований будут цитироваться AI-моделями и повышать вашу авторитетность

как источника.

4.5 Работа с AI-моделями

Существует несколько прямых и косвенных способов повлиять на то,  как AI-модели

представляют ваш бренд:

Direct AI Training Data. Некоторые AI-модели обновляют свои данные через RAG, под‐

ключаясь к актуальным источникам. Убедитесь, что ваш контент доступен для таких

подключений: RSS-фиды, API, структурированные данные.

AI  Platform  Optimization. Оптимизируйте  контент  под  специфику  конкретных  плат‐

форм. Google AI Overviews лучше индексируют контент с качественными Schema.org

разметками.  Perplexity  предпочитает  авторитетные  источники  с  фактологическими

данными. ChatGPT использует данные из своих партнёрских источников.
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Feedback и Correction. Некоторые AI-платформы позволяют сообщать об ошибках в

ответах.  Если  AI-модель  содержит  неточную  информацию  о  вашем  бренде  —

исправьте это через механизмы обратной связи.

Этические рамки

Никогда не пытайтесь «обмануть» AI-модели через манипуляции, спам-контент или покуп‐

ку фейковых упоминаний. AI-модели совершенствуются, и такие подходы будут наказы‐

ваться снижением авторитетности. Фокусируйтесь на создании реальной ценности.

4.6 Стратегия Entity SEO

Entity SEO — это подход к оптимизации, основанный на понимании того, что AI-модели

работают  не  со  словами,  а  с  «сущностями» (entities)  — объектами,  концепциями и

отношениями между ними.

Ключевые принципы Entity SEO:

Определите основные сущности вашего бизнеса: бренд, продукты, ключевые

концепции, целевая аудитория

Свяжите сущности через контент: «Наш бренд → предоставляет → продукт X

→ для → аудитории Y → решая → проблему Z»

Разметьте сущности через Schema.org: Organization, Product, Service, Person,

FAQ

Укрепляйте связи через контент: упоминайте связаные сущности вместе,

создавайте контент, описывающий отношения

Внедряйте знания через Knowledge Graph: подайте заявку на включение в

Google Knowledge Graph, Яндекс Википедию

• 

• 

• 

• 

• 

// Пример Entity разметки для продукта

{

"@context": "https://schema.org",

"@type": "SoftwareApplication",

"name": "RankBoost Tracker",

"applicationCategory": "SEO Software",

"operatingSystem": "Web-based",

"offers": {

"@type": "Offer",

"price": "9900",
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4.7 Мультиязычная оптимизация

Для брендов, работающих на нескольких рынках, мультиязычная оптимизация критич‐

на. AI-модели формируют ответы на языке запроса, поэтому ваш контент должен быть

доступен на каждом языке целевых рынков.

Ключевые рекомендации:

hreflang-теги — корректно настройте hreflang для каждой языковой версии. Это

исключит каннибализацию между версиями

Локализация, а не перевод — адаптируйте контент под культурные

особенности рынка, а не делайте дословный перевод

Локальные источники — для каждого рынка создайте уникальные данные:

исследования, кейсы, статистику

Локальные ссылки — получайте ссылки с авторитетных ресурсов каждого

рынка

Локальные структурированные данные — адаптируйте Schema.org разметку

под локальные специфики

Распространённая ошибка

"priceCurrency": "RUB",

"priceSpecification": {

"@type": "UnitPriceSpecification",

"billingDuration": {

"@type": "QuantitativeValue",

"value": 1,

"unitCode": "MON"

      }

    }

  },

"review": {

"@type": "Review",

"reviewRating": {

"@type": "Rating",

"ratingValue": "4.8"

    }

  }

}

• 

• 

• 

• 

• 
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Не используйте автоматические переводчики для создания языковых версий. AI-модели

распознают низкое качество перевода и могут игнорировать такой контент. Инвестируйте в

профессиональную локализацию.

4.8 Построение семантического ядра

Семантическое ядро для AI Visibility отличается от классического SEO-ядра. Здесь мы

фокусируемся  не  на  ключевых  словах,  а  на  тематических  кластерах  и  вопросах,

которые пользователи задают AI-моделям.

1

Сбор запросов

Соберите запросы из 3 источников: (1) Google Search Console — что люди ищут на вашем

сайте; (2) AI-платформы — какие вопросы задают ChatGPT, Perplexity по вашей тематике;

(3) Конкуренты — по каким запросам упоминаются конкуренты в AI-ответах.

2

Группировка по интентам

Распределите запросы по типам интента: информационный («что такое X»), коммерческий

(«лучший X для Y»), навигационный («официальный сайт X»), транзакционный («купить

X»). Каждый тип интента требует своего типа контента.

3

Создание тематических кластеров

Объедините запросы в тематические кластеры: 1 пилотная страница (основная тема) + 5–

10  подстраниц  (подтемы).  Свяжите  их  через  перелинковку.  Это  создаёт  «кластер

авторитетности» по теме.
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4

Приоритизация

Приоритезируйте кластеры по 3 критериям: (1) частота упоминания в AI-ответах (выше =

важнее); (2) коммерческая ценность (выше = важнее); (3) уровень конкуренции (ниже =

проще войти). Начинайте с кластеров с высокой ценностью и низкой конкуренцией.

4.9 Метрики эффективности стратегии

После внедрения стратегии необходимо отслеживать её эффективность. Вот ключевые

метрики, которые показывают, работает ли ваша стратегия:

Метрика Как измерять Целевой тренд
Период

оценки

AI Mention Rate
Еженедельный

мониторинг
Рост на 5–10% в месяц 3–6 месяцев

Content Gap Closure
Сравнение с

конкурентами

Закрытие 20–30% gap в

месяц

6–12

месяцев

ACA Score Ежемесячный анализ
Рост на 3–5 пунктов в

месяц

6–12

месяцев

Трафик из AI-

источников
UTM + GA4

Рост на 15–25% в

месяц
2–4 месяца

Конверсия AI-

трафика
GA4 + CRM ≥ 3% конверсия в лид 2–4 месяца

Если метрики не растут через 2–3 месяца после начала работы, пересмотрите страте‐

гию. Возможно, проблема в качестве контента, недостаточной структурированности или

неправильном фокусе на запросах.

4.10 Резюме главы

Контентная стратегия: экспертность, структурированность, уникальность данных,

актуальность, мультиформатность

• 
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Структурная оптимизация: иерархия, перелинковка, хлебные крошки, карта

сайта

Техническая оптимизация: Schema.org, скорость, robots.txt, HTTPS, mobile

Link Building: экспертные публикации, кейсы, партнёрства, каталоги,

исследования

Entity SEO: определение и связывание сущностей через контент и разметку

Мультиязычность: hreflang, локализация, локальные источники

Семантическое ядро: тематические кластеры вместо ключевых слов

Метрики эффективности: рост AMF, закрытие gap, рост ACA, трафик и конверсия

Теперь  давайте  посмотрим,  как  эти  стратегии  работают  на  практике  —  в  кейсах

реальных клиентов RankBoost.

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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ГЛАВА 5

Кейсы клиентов RankBoost
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5.1 Кейс: FinTech стартап

Клиент: PayFlow — стартап в области платежных решений

Отрасль: FinTech | Регион: Россия и СНГ | Период: Январь — Июнь 2026

Проблема: Новый стартап с инновационным продуктом (API для онлайн-плате‐

жей) не имел видимости в AI-поисковиках. При запросах «лучший платежный API

для бизнеса», «платежный шлюз для стартапа» AI-модели рекомендовали только

крупных игроков: Stripe, Robokassa, ЮKassa.

До внедрения:

3%
AI Mention Rate

+22
AI Sentiment Score

4.2
Response Position

Index

0
лидов из AI в месяц

Стратегия RankBoost:

1

Контентная основа (месяцы 1–2)

Создали 15 экспертных статей по теме онлайн-платежей: «Как выбрать платежный API в

2026», «Сравнение платежных шлюзов для стартапов», «Безопасность онлайн-платежей:

полный  гайд».  Каждая  статья  —  минимум  3  000  слов  с  уникальными  данными  и

сравнительными таблицами.

2

Structured Data и техническая оптимизация (месяц 1)

Реализовали  полную  разметку  Schema.org:  Product,  FAQPage,  Article,  Organization,

SoftwareApplication. Оптимизировали скорость загрузки (LCP: 1.8 сек), добавили robots.txt

для AI-бота, настроили API для доступа AI-моделей к документации.
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3

Link Building (месяцы 2–4)

Опубликовали 8 экспертных статей на VC.ru, Habr, Finance.ru. Получили 3 обзора на отра‐

слевых  платформах  (Product  Hunt,  G2).  Запустили  совместное  исследование  с

аналитическим агентством по рынку FinTech-платежей.

4

Entity SEO (месяцы 2–3)

Определили  ключевые  сущности:  PayFlow  (бренд),  Payment  API  (продукт),  Online

Payments  (отрасль).  Создали контент,  описывающий связи  между сущностями.  Подали

заявку на включение в Google Knowledge Graph.

После внедрения (6 месяцев):

28%
AI Mention Rate

+65
AI Sentiment Score

1.6
Response Position

Index

47
лидов из AI в месяц

Результат: AI Mention Rate вырос на 833%, количество лидов из AI — с 0 до 47 в месяц.

ROI инвестиций в AI Visibility составил 340% за 6 месяцев.

5.2 Кейс: E-commerce бренд

Клиент: EcoHome — бренд экологичных товаров для дома

Отрасль: E-commerce | Регион: Россия | Период: Февраль — Август 2026

Проблема: Бренд с 5-летней историей и стабильными продажами через классиче‐

ский SEO терял трафик из-за роста AI-поиска. При запросах «лучшие экологичные

товары  для  дома»,  «безопасная  бытовая  химия»  AI-модели  рекомендовали

крупные маркетплейсы и конкурентов.
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До внедрения:

12%
AI Mention Rate

+35
AI Sentiment Score

3.1
Response Position

Index

-25%
трафик из AI за

квартал

Стратегия RankBoost:

1

Контент-оптимизация каталога (месяцы 1–2)

Оптимизировали  200+  карточек  товаров:  добавили  экспертные  описания,  составы,  ин‐

струкции по применению, сравнения с аналогами. Каждая карточка — минимум 500 слов

экспертного контента с фактологическими данными.

2

Создание контент-хаба (месяцы 2–4)

Создали раздел «ЭкоБлог» с 30 статьями по темам: «Как выбирать экологичные товары»,

«Состав бытовой химии: что опасно», «Безопасные альтернативы». Каждая статья — 2

000+ слов с уникальными исследованиями составов.

3

Structured Data для товаров (месяц 1)

Реализовали Product Schema для всех карточек, добавили Review и AggregateRating. На‐

строили Merchant с feed для Google и Яндекс. Добавили FAQ Schema на страницы катего‐

рий.
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4

PR и экспертность (месяцы 3–6)

Запустили PR-кампанию: публикации в Vogue, Elle,  «Афиша» по теме экологичного по‐

требления. Провели исследование «Экологичность российских товаров для дома» с уча‐

стием 500 респондентов. Основатель бренда дал интервью 5 отраслевым изданиям.

После внедрения (6 месяцев):

38%
AI Mention Rate

+72
AI Sentiment Score

1.3
Response Position

Index

+180%
трафик из AI

Результат:  EcoHome стала  одним из  топ-3  брендов,  рекомендуемых  AI-моделями  в

нише  экологичных  товаров.  Трафик  из  AI  вырос  на  180%,  а  конверсия  AI-трафика

составила 4.2% (выше средней 2.8%).

5.3 Кейс: B2B SaaS-платформа

Клиент: TaskFlow — SaaS-платформа для управления проектами

Отрасль: B2B SaaS | Регион: Глобально | Период: Март — Сентябрь 2026

Проблема: Платформа конкурировала с гигантами (Asana, Monday.com, Jira) и не

имела видимости в AI-ответах. При запросах «лучшая CRM для управления проек‐

тами»,  «инструмент  для  таск-менеджмента»  AI-модели  рекомендовали  только

крупные платформы.

До внедрения:

5%
AI Mention Rate

+28
AI Sentiment Score

4.8
Response Position

Index

2%
AI Share of Voice
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Стратегия RankBoost:

1

Уникальная ниша (месяцы 1–2)

Вместо конкуренции по общим запросам, TaskFlow сфокусировался на нишевых: «CRM

для IT-компаний», «таск-менеджер для удалённых команд», «управление проектами для

агентств». AI-модели легче рекомендуют специализированные решения по нишевым за‐

просам.

2

Контент с уникальными данными (месяцы 2–5)

Провели исследование «Продуктивность удалённых команд в 2026» на основе данных 10

000 пользователей. Опубликовали отчёт с инфографиками. Создали серию статей с кон‐

кретными кейсами: «Как агентство X увеличило скорость на 40% с TaskFlow».

3

Сравнительные обзоры (месяцы 3–5)

Создали серию сравнительных обзоров: «TaskFlow vs Asana: что лучше для IT-компаний»,

«TaskFlow vs Monday.com: сравнение для агентств». Каждый обзор — честный, с конкрет‐

ными критериями. AI-модели любят такие сравнения и часто цитируют их.

4

Интеграционная стратегия (месяцы 4–6)

Создали интеграции с 20 популярными инструментами: Slack, GitHub, Google Workspace,

Figma. Каждая интеграция — со своей документацией и SEO-оптимизированными страни‐

цами. AI-модели часто упоминают интегрированные инструменты.

После внедрения (6 месяцев):
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22%
AI Mention Rate

+58
AI Sentiment Score

1.9
Response Position

Index

15%
AI Share of Voice

Результат: TaskFlow вошла в топ-3 рекомендаций AI-моделей по нишевым запросам.

ASoV вырос с 2% до 15%. Количество демо-запросов из AI-источников увеличилось на

450%.

5.4 Кейс: Региональный бизнес

Клиент: «Чистый Дом» — сеть клининговых компаний в Екатеринбурге

Отрасль: Услуги |  Регион: Екатеринбург и Свердловская область |  Период: Ап‐

рель — Октябрь 2026

Проблема: Региональный бизнес с 8 офисами и стабильным потоком клиентов из

Яндекс.Поиска терял трафик из-за роста Яндекс Спейс. При запросах «клининг в

Екатеринбурге»,  «уборка  квартир  Екатеринбург»  AI-модели  рекомендовали

федеральные сети и агрегаторы.

До внедрения:

8%
AI Mention Rate

+30
AI Sentiment Score

3.5
Response Position

Index

-35%
трафик из Яндекс за

квартал

Стратегия RankBoost:
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1

Локальная SEO-оптимизация (месяцы 1–2)

Оптимизировали профили в Яндекс.Бизнесе, Google My Business для всех 8 офисов. До‐

бавили  Photo  Schema,  LocalBusiness  Schema,  Service  Schema.  Заполнили  все  поля

профилей, добавили 200+ фото. Начали систематически собирать отзывы.

2

Локальный контент (месяцы 2–4)

Создали 25 статей для локального блога: «Уборка после ремонта в Екатеринбурге: цены и

сроки», «Весенняя генеральная уборка: что входит в стоимость», «Клининг для новостро‐

ек в Екатеринбурге». Каждая статья — с конкретными ценами и кейсами.

3

Отзывы и репутация (месяцы 2–6)

Запустили систему сбора отзывов: после каждой уборки — SMS с просьбой оставить от‐

зыв.  За  6  месяцев  собрали 800+ отзывов  на  Яндекс.Картах,  Google  и  2ГИС.  Средний

рейтинг — 4.8 из 5. AI-модели активно используют данные о рейтингах.

4

Structured Data для услуг (месяц 1)

Реализовали Service Schema для каждой услуги, добавили цены, регионы обслуживания,

время работы. Настроили LocalBusiness Schema для каждого офиса с геокоординатами.

Добавили FAQ Schema с ответами на частые вопросы по услугам.

После внедрения (6 месяцев):

35%
AI Mention Rate

+68
AI Sentiment Score

1.2
Response Position

Index

+120%
трафик из Яндекс

Спейс
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Результат: «Чистый Дом» стала основной рекомендацией AI-моделей по клининговым

запросам в Екатеринбурге. Трафик из Яндекс Спейс вырос на 120%, количество звон‐

ков увеличилось на 65%. Средний чек вырос на 15% за счёт позиционирования как

премиум-сервиса.

5.5 Сравнительный анализ кейсов

Параметр PayFlow EcoHome TaskFlow
Чистый

Дом

Отрасль FinTech E-commerce B2B SaaS Услуги

Период 6 мес. 6 мес. 6 мес. 6 мес.

AMF до →

после
3% → 28% 12% → 38% 5% → 22% 8% → 35%

ASS до →

после
+22 → +65 +35 → +72 +28 → +58 +30 → +68

RPI до → после 4.2 → 1.6 3.1 → 1.3 4.8 → 1.9 3.5 → 1.2

Бизнес-

результат

+47 лидов/

мес

+180%

трафика

+450% демо-

запросов

+65%

звонков

ROI 340% 280% 420% 310%

Общие закономерности

Средний рост AI Mention Rate по всем кейсам: 340% за 6 месяцев. Средний ROI: 337%.

Ключевые факторы успеха: качественный контент с уникальными данными, правильная

структура данных, систематический link building и работа с репутацией.

5.6 Резюме главы

FinTech стартап: с 3% до 28% AMF за 6 месяцев, 47 лидов из AI ежемесячно

E-commerce бренд: с 12% до 38% AMF, рост трафика из AI на 180%

B2B SaaS: с 5% до 22% AMF, рост демо-запросов на 450%

• 

• 

• 
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Региональный бизнес: с 8% до 35% AMF, рост звонков на 65%

Средний ROI по всем кейсам: 337%

Ключевые факторы: контент, structured data, link building, репутация

Эти кейсы демонстрируют: AI Visibility — это не теория, а проверенная практика с изме‐

римыми результатами. Теперь давайте систематизировать все действия в чек-лист.

• 

• 

• 
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ГЛАВА 6

Чек-лист по AI Visibility
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6.1 Аудит и мониторинг

Начните с аудита текущей AI Visibility вашего бренда. Используйте этот чек-лист для

систематической проверки:

6.2 Контент и структура

После аудита перейдите к оптимизации контента и структуры сайта:

Зарегистрирован аккаунт в RankBoost Tracker (или аналогичном инструменте)☐

Создан проект с указанием домена, бренда и продуктов☐

Подключены минимум 3 AI-платформы (Google, Perplexity, ChatGPT)☐

Составлен список из 50+ ключевых запросов для мониторинга☐

Запросы распределены по типам интента (информационные, коммерческие,

навигационные)

☐

Настроен ежедневный сбор данных для приоритетных запросов☐

Настроен еженедельный сбор данных для остальных запросов☐

Настроены алерты о критических изменениях метрик☐

Создан базовый дашборд с ключевыми метриками☐

Настроена интеграция с Google Analytics 4☐

Настроена интеграция с CRM (если есть)☐

Проведён первый замер AMF, ASS, RPI, ACA☐

Определены 5–8 прямых AI-конкурентов☐

Проведён первый конкурентный анализ☐

Определены основные content gaps☐

Проведён аудит существующего контента на экспертность и глубину☐
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6.3 Техническая оптимизация

Создан контент-план на 3–6 месяцев с фокусом на AI-запросы☐

Написаны минимум 10 ключевых статей (2 000+ слов каждая)☐

Каждая статья содержит уникальные данные, исследования или кейсы☐

Все статьи структурированы: H1 → H2 → H3, списки, таблицы☐

Добавлены экспертные цитаты и ссылки на источники☐

Создан FAQ-раздел с 30+ вопросами и ответами☐

Созданы сравнительные обзоры (ваш продукт vs конкуренты)☐

Оптимизированы карточки товаров/услуг (если e-commerce)☐

Добавлены кейсы клиентов (минимум 5) с конкретными цифрами☐

Настроена регулярная актуализация контента (каждые 3–6 месяцев)☐

Создан контент в разных форматах (текст, видео, инфографики)☐

Настроена внутренняя перелинковка между связанными страницами☐

Добавлены хлебные крошки с разметкой Schema.org☐

Проверена иерархия сайта и логика навигации☐

Реализована Schema.org разметка Article для всех статей☐

Реализована Schema.org разметка FAQPage для FAQ-страниц☐

Реализована Schema.org разметка Product для товаров☐

Реализована Schema.org разметка Organization для главной☐

Реализована Schema.org разметка BreadcrumbList☐

Реализована Schema.org разметка HowTo (если есть инструкции)☐

Проверен robots.txt — важные страницы не заблокированы☐

Проверены meta-теги noindex — нет ошибочных блокировок☐
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6.4 Авторитетность и ссылки

Скорость загрузки: LCP < 2.5 секунды☐

Все страницы доступны по HTTPS☐

Сайт корректно отображается на мобильных устройствах☐

Поддерживается актуальная XML-карта сайта (sitemap.xml)☐

Настроен RSS-фид для публикаций☐

Доступен API (или документация) для AI-моделей☐

Проведён аудит Core Web Vitals и исправлены критические ошибки☐

Определены авторитетные отраслевые площадки для публикаций☐

Опубликованы минимум 5 экспертных статей на сторонних ресурсах☐

Получены обзоры на авторитетных платформах (G2, Capterra, Product Hunt)☐

Проведено собственное исследование с уникальными данными☐

Получены цитирования в СМИ (минимум 3 публикации)☐

Настроена система сбора отзывов от клиентов☐

Собрано минимум 50 отзывов за последние 6 месяцев☐

Средний рейтинг на площадках отзывов ≥ 4.5☐

Подана заявка на включение в Google Knowledge Graph☐

Созданы партнёрские интеграции с 3+ компаниями☐

Получены ссылки с авторитетных доменов (DR > 50)☐

Настроен мониторинг упоминаний бренда на сторонних ресурсах☐

Отвечены на негативные отзывы и исправлены проблемы☐

Создан пресс-кит для СМИ и блогеров☐

Проведена PR-кампания (минимум 1 мероприятие или исследование)☐
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6.5 Конкурентный анализ

6.6 Автоматизация и процессы

Определены 5–8 прямых AI-конкурентов☐

Определены 10–15 косвенных конкурентов☐

Собраны AI-метрики для каждого конкурента☐

Построена карта конкурентов (AVI vs ASS)☐

Проведён Content Gap Analysis☐

Проведён Authority Gap Analysis☐

Проведён Sentiment Gap Analysis☐

Проанализирован контент конкурентов (структура, данные, экспертность)☐

Определены лучшие практики топ-конкурентов☐

Определены opportunities для роста☐

Определены угрозы от быстрорастущих конкурентов☐

Подготовлен отчёт по конкурентному анализу для руководства☐

Настроен регулярный мониторинг конкурентов (ежемесячно)☐

Разработан план действий по закрытию выявленных gap☐

Приоритезированы действия по влиянию и ресурсоёмкости☐

Настроена автоматическая отправка еженедельных отчётов☐

Настроены алерты в Telegram/Slack о критических изменениях☐

Интегрирован RankBoost Tracker с GA4 для отслеживания AI-трафика☐

Настроены UTM-метки для всех AI-источников трафика☐

Создан шаблон еженедельного отчёта для команды☐
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6.7 Итоговая оценка

После прохождения всех пунктов чек-листа проведите итоговую оценку:

Область Количество пунктов Выполнено Процент

Аудит и мониторинг 15 ___ ___%

Контент и структура 15 ___ ___%

Техническая оптимизация 15 ___ ___%

Авторитетность и ссылки 15 ___ ___%

Конкурентный анализ 15 ___ ___%

Автоматизация и процессы 15 ___ ___%

ИТОГО 90 ___ ___%

Шкала оценки

0–30%: Начальный  уровень.  Фундамент  не  заложен.  Приоритет  —  аудит  и  базовая

настройка мониторинга.

Создан шаблон ежемесячного отчёта для руководства☐

Определён ответственный за AI Visibility в команде☐

Настроен регулярный review метрик (еженедельно)☐

Настроен квартальный стратегический review☐

Документированы все процессы и инструкции☐

Настроена автоматизация сбора данных через API☐

Созданы дашборды для разных стейкхолдеров☐

Настроена интеграция с CRM для отслеживания лидов из AI☐

Проведено обучение команды работе с RankBoost Tracker☐

Установлены KPI для AI Visibility и привязаны к бизнес-целям☐
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31–60%: Базовый  уровень.  Основы  есть,  но  много  пробелов.  Фокус  —  закрытие

критических gap.

61–80%: Средний уровень. Хорошая база, есть что улучшать. Фокус — углубление и авто‐

матизация.

81–95%: Продвинутый уровень. Сильная позиция. Фокус — оптимизация и масштабирова‐

ние.

96–100%: Экспертный уровень. Полная реализация. Фокус — инновации и защита пози‐

ций.

Этот чек-лист — не одноразовый инструмент, а живой документ. Возвращайтесь к нему

каждые 3 месяца, чтобы оценить прогресс и определить следующие шаги. AI Visibility

— это непрерывный процесс, а не разовая акция.
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Начните работу с AI

Visibility сегодня

Этот гайд дал вам все инструменты и

знания для повышения видимости

вашего бренда в AI-поисковиках. Не

откладывайте — начните с чек-листа в

главе 6.

✓ 56+ страниц экспертного контента

✓ 90 пунктов чек-листа

✓ 4 подробных кейса с цифрами

✓ Готовые шаблоны и инструменты

✓ Методология, проверенная на 200+ проектах

✓ Средний ROI клиентов RankBoost: 337%

RANKBOOST

rankboost.io • hello@rankboost.io • Telegram: @rankboost
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